PA[S: Espafia FRECUENCIA: Mensual ) :Lun |1h.

PAGINAS: 247-251 0.J.D.: 109686
TARIFA: 95500 € E.G.M.: 335000

AREA: 1330 CM2 - 500% SECCION: MAGAZINE
1 Septiembre, 2018
;ﬁ
C ll.
Natalia con
blazer verde, de
t : Sandro; panta-
\ Ién, de Escada;

i E \ \ y pendientes,
: L [ A de Aristocrazy.
T it \
A b

SON GUSTO
FEMENINO

DESCUBRIMOS A
NATALIA GOLDING,
UNAMUJER LLAMADA A
CAMBIAREL MUNDO DEL
VINGY. BISERUTAMOS
DEEAHESTAMASCOQL
' DE MILAN BONLAS,
CR! DOPASDE ATDCQ

FOTOS: THOMAS MATTIL




PAI[S: Espafia FRECUENCIA: Mensual

PAGINAS: 247-251 0.J.D.: 109686
GLAMOUR TARIFA: 95500 € E.G.M.: 335000
AREA: 1330 CM2 - 500% SECCION: MAGAZINE
1 Septiembre, 2018

_GLAM LIFE -

En la puerta
de su casa
gaditana con
vestido, de
Juan Vidal;
zapatos, de
Aquazzura; y
pendientes de
Aristocrazy.

Con alma britanica,
pero espiritu espanal,
pasamaos un dia .con
Natalia Golding en
su finca gaditana,
donde combinc
SU pasion por os
caballos y su nuevg
responsabilidad, dirigir
la Bodega Tesdllio.
exto: Gema Hospido.
mo: Leire Pena.
fos: Thomas Mattil

248 / GLAMOUR




PAI[S: Espafia FRECUENCIA: Mensual

PAGINAS: 247-251 0.J.D.: 109686
GLAMOUR TARIFA: 95500 € E.G.M.: 335000
AREA: 1330 CM2 - 500% SECCION: MAGAZINE
1 Septiembre, 2018

ataliadesprende armoniaen sus movimientos,
espontaneidad en su sonrisa e inteligenciaen
sus palabras, no las mide, pero sabe muy bien
qué deciry como. Desde hace unos anos, ha
combinado su pasion por la hipica (nos ha
representado innumerables veces en certime-
nes internacionales) con la de convertirseen ladirectora
de Bodega Tesalia, un proyecto que nacié en la finca
familiar, tras la compra de unos vinedos en 2008, y que
ahora, una década después, da a luz su buque insignia:
Tesalia 2015, resultado de la constancia, la pacienciayla
profesionalidad. De todo ello hablamos con este nuevo
perfildel mundo del vino, una mujer competitiva, sensata,
cautay conun ADN predestinadoal éxito
valarduo trabajo. Britdnica pororigenes,
pero espafiola por sentimiento, en ¢l
patio de su cortijo, mientras los vinedos
se derraman por la falda de la Sierra de
Grazalema y sus caballos descansan en
las caballerizas, Natalia, con una copa

Natalia lleva top
negro, de Dolores
Promesas; falda
de lentejuelas, de
Elisabetta Franchi;
mule joya, de
Manolo Blahnik.
de vino en la mano v sus perros a los pies,
dcsgrana en su discurso como conquistar
un territorio, hasta ahora, muy masculino.
GLAMOUR: ¢{Cuéntame un poco como
comenzo todo?
NATALIA: Empezo todo muy como sin
querer, mi padre se instalé aqui en el sur v
empezé con el tema delos caballos, siguié =3
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con que queria una finca para retirarse y continué con
hacer unos vinedos e investigaciones sobre ello... Yo la
verdad, estaba muy merida con mis caballos y mi uni-
versidad en aquel momento. Ademis viajo mucho por
¢l tema de los caballos, y cuando me quise dar cuenta,
tenfamos aqui un vifedo increible.

GLAMOUR: Tienes como brazo derecho (porque ni eres
quien dirige todo esto) un asesor increible que es t
padre, Richard Golding, una eminencia en empresa.
NATALIA: §i, aunque tiene su lado bueno y malo (risas).
Cuando el vifiedo pasa a ser real v hay un proyecto
futuro que nos planteamos que va hacia adelante, la
idea es ver si podemos montar un negocio, que pueda
mantener los gastos y funcionamiento dela finca, es muy
importante ser autosuficientes con todo lo que tenemos
aqui montado. Asi que surgi6 la posibilidad de hacer un
master para poder formarme, porque es un mundo muy
especifico. Yo no tenia conocimiento de ningtn tipo,
hastaentoncessaliaa cenar v si, me gustael vino, perono

tenia ni idea del proceso... Me formé v como siempre se
me ha dado bien estudiar, era como un reto mds, Creia
que sabia donde me metia, estudi¢ ADE y Marketing,
pero realmente no tiene nada que ver con las partes que
luego videl master, porque habia una de viticultura muy
dura, otra de quimica que es mas la de enologia v luego
la comercial de markering que es la que realmente me
gusta a mi; la parte del campo me gusta, pero es muy
dura, es un trabajo muy cansado.

GLAMOUR: ¢ Por qué el nombre Tesalia?

NATALIA: Tiene su historia, como la familia estd muy
vinculadacon el mundodel caballo, y mi madre competia
también comoyo,ala horadebuscarun nombre, queria-
mosunoque cubriera muchos requisitos: que fueracorto.

/

Crop top y falda con
volantes, de Dolores
Promesas; pendien-
tes, de Aristocrazy.

bonito, que se pudieradeciren muchos idiomas, que fuera
fuerte y que significara algo. Y entonces surgio Tesalia,
que eran las montanas donde vivian los centauros, mitad
hombre y mitad caballoy por lo visto, tenfan una cueva
donde guardaban vino, asi que pensé que era perfecto v
ademas para el logo se nos ocurrié un centauro. La parte
de marketing fue un proceso muy bonito, cémo llegamos
al diseno. En todo el proyecto nos hemos rodeado de
un equipo muy prn[‘_t:sion;ﬂ. cada uno en su sector, (el
endlogo Ignaciode Miguel, el experto en vitculrura José
Ramon Lissarrague v el Master of Wine holandés Cees
van Casteren] v en la de marketing no iba a ser menos.
Los colores también fueron muy importantes, el azul. el
dorado y el blanco y queremos que siempre estén ligados
ala marca y jugar con eso haciendo disenos diferentes.
GLAMOUR: Eres consciente de que eres una mujer en
un mundo de hombres y tradiciones, :como lo vas
lidiando v qué te vas encontrando?

NATALIA: La verdad es que es un mundo muy complejo,
si hay muchos hombres, pero cada vez hay mas mujeres,
¥ VO Creo que si nosotras estamos seguras de nosotras
mismas v de lo que queremos transmirir y el camino
que queremos seguir, tenemos muchisimo que aportar.
GLAMOUR: ; Tienes la sensacion que por ser mujer y
joven tienes que demostrar mas?

NATALIA: No, me dalasensacion queavecesteinfravaloran
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MAQUILLAJE Y PELUQUERIA: YUREMA VILLA (ANA PRADO ) PARA M-A.C Y ICON
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“SIEMPRE HE SIDO
MUY COMPETITIVA Y
PERFECCIONISTA EN
TODAS LAS COSAS”

Lo o N e

o piensan “mira la ninita’, pero imagino que en muchos
Otros negocios es asi, por eso pienso que las cosas se de-
muestran andando y prefiero seguir y continuar, esto es
asi, hay que trabajar duro seas hombre o mujer, depende
de cadauno, de loque ti quierasapostar por elloysicrees
en lo que haces, yo preficro callarme v trabajar.
GLAMOUR: Supongo que todos estos anos compitiendo,
todo lo que te ha ensenado el deporte como el esfuer-
z0, la competitividad o el sacrificio, ;lo has llevado al
plano de los negocios?
NATALIA: Creo que la personalidad influye mucho en
cualquier cosa que hagas, yo he sido siempre muy com-
petitiva en cualquier cosa, siempre muy perfeccionista.
Depende del traje que me ponga, si tengo que ser bode-
guera, amazona o estudiante, pero nunca me conformo,
intento darlo todo y hacerlo lo mejor posible, porlo tanto
creo que es ir a tope en cualquier cosa.
GLAMOUR: ;Como definirias tu management ?
NATALIA: Estoy aprendiendo todavia, porque todo me ha
venido muy rapido. Creo que tengo cosas buenas y cosas
malas. Soy de mecha corta, entonces a veces tengo que
respirar y aguantarme y analizar v luego va hacer lo que
tenga que hacer, pero eso si me cuestay estoy intentando
relativizar las cosas porque me acelero muy rapido. Pero
de momento estamos aprendiendo todos.
GLAMOUR: Teniendo en cuenta que vives con unamaleta
debajo del brazo, ;:como es tu semana?
NATALIA: Creo que no estoy masde dos diasen unsitio, ano
ser que toque un concurso. Ahora mismo mi casa familiar
es Madrid, pero estoy entre Madrid, Sevilla, Arcos, los
concursos y ahoralos viajes, que no paramos. Acabamos
deestaren Londres y Holanda buscando exportaciones,
ahora nosvamos a Bélgica, luego a Alemaniay va hemos
visto las ferias del ano que viene. Lo llevo regular, pero
meestoy adaptando,aunque me gustaun pocode rutina,
vo que s¢, cuatro o cinco dias organizados v poder ver a
mis amigas. Pero ahora mismo me surgen tantas cosas...
GLAMOUR: Imagino que vas dejando poco a poco el
mundo hipico... ;: Como lo llevas?

NATALIA: Me doy cuenta que el fin de semana para mi
no es relax, porque si hay competicion, compiro. Y ha
habido dias altimamente que me encuentro mal y s¢
que tengo que parar... Pero poco a poco. ®
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TINTOS DE MUJER

La mujer tiene cada vez mas presencia en e
mundo del vino y en cada uno de sus procesos
Aqui te mostramaos Cinco exquisitos ejemplos:
Tesalia 2015, bodega dirigida por Natalia
Golding; La Felisa, vino ecoldgico de las Bodegas
Emilio More, dedicado a la matriarca de la fami-
lia; Cara Nord Trepat Rosat, la bodega catalana
cuenta con Gemma Plaza como endloga;

Anna Ice Edition, el iconico cava es un homenaje
auna de las primeras mujeres en dejar huella en
este mundo y ultima Codorniu; Paydos, de Vifie-
dos Alonso del Yerro, dirigida por Maria del Yerro.
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